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Die zentralen Ergebnisse:

1. Fachmedien sind ...
Relevanz-Filter, Alltags-Entschleuniger
und Heimatgefühl-Vermittler

2. dfv-Medienmarken bedeuten ...
Grundvertrauen und Rückendeckung

3. Fachwerbung steht …
prinzipiell unter Relevanz-Verdacht und hat
Potenzial zu gutem Infotainment
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Und nun ein 
spannender Vergleich:

Publikumswerbung 
und Fachwerbung
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Fachwerbung ist ‚näher‘ dran als Publikumswerbung.

Verdammt nah dran.

Fachwerbung wird mit anderen Augen wahrgenommen. Sie wird 
ernster genommen, leidet weniger unter der ironischen Distanz wie 

Publikumswerbung und den damit verbundenen 
‚Vermeidungsstrategien‘.

Das Fachmedium wirkt als seriöser ‚Vermittler‘
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Weitere Informationen zur Studie:

Dies ist eine Auswahl der wichtigsten Charts. Gerne präsentieren 
wir Ihnen die komplette Studie persönlich und beraten Sie bei der 
Planung Ihrer b2b-Kampagne in Ihrer Branche. 

Ihre dfv-Ansprechpartner finden Sie unter www.dfv.de und auf den 
Websites der jeweiligen dfv-Medien.

Den direkten Kontakt zu Ihrem dfv-Ansprechpartner in Ihrer 
Branche stellt Ihnen auch gerne her:

Birgit Clemens (Leitung Unternehmenskommunikation) 
Telefon: 069/7595-2051 
E-Mail: birgit.clemens@dfv.de
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