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Die zentralen Ergebnisse:

1. Fachmedien sind ...
Relevanz-Filter, Alltags-Entschleuniger
und Heimatgefuhl-Vermittler

2 dfv-Medienmarken bedeuten ...
Grundvertrauen und Ruckendeckung

3. Fachwerbung steht ...
prinzipiell unter Relevanz-Verdacht und hat

Potenzial zu gutem Infotainment
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Daraus folgt:
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Weltere Informationen zur Studie:
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